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Scandic bast i branschen pa att skapa
positiv uppmarksamhet kring sitt varumarke

Svenska folket har sagt sitt. En undersékning fran YouGov Brand Index 2015 visar att
Scandic ar det varuméarke som varit mest och bast omtalat under 2015 inom
hotellbranschen. Det ger Scandic en totalplats pa nummer fyra av 26 valkanda
varumarken inom resebranschen. Den hdga placeringen ar ett tydligt bevis pa att
Scandics satsningar under aret blev bade uppméarksammade och uppskattade.

I YouGovs BrandIindex mats 280 svenska varumarken dagligen. Varje dag genomférs 160
intervjuer bland Sveriges befolkning som ger sin uppfattning om olika varumarken. En av
parametrarna som mats, Buzz, visar vilka varumarken som varit bast omtalade under aret.

- Det ar jatteroligt att fa vara bast i klassen! 2015 var ett valdigt handelserikt ar for
Scandic. Vi tog bland annat vart mobila hotellrum, Scandic To Go, 6ver Atlanten och
stallde det pad Manhattan i New York, ndgot som aldrig tidigare gjorts. Och vi lanserade
signaturhotell, med Haymarket by Scandic som forsta hotellet i kollektionen. Ett hotell
som kommer ge vara géaster en helt unik hotellupplevelse och som ger Scandic ett
bredare erbjudande. Detta, tillsammans med mycket annat, har bidragit till en 6kad
synlighet som nu visar sig ha gett en positiv bild av Scandic - en resa som fortsatter
under 2016, sager Thomas Engelhart, Kommersiell direktor pa Scandic.

Storsatsningar pa Scandic

2015 borjade med att Scandic tillsammans med fastighetsdgaren Axfast meddelade att det forna
PUB-huset skulle géras om till ett unikt storhotell, blivande Haymarket by Scandic. Under tiden
som fdljde fortsatte Scandic utveckla sin portfolj nar det blev klart att den historiska Vasateatern
blir en del av Scandic Grand Central. Efter det lanserades konceptet signaturhotell som ska ge
hotellgasterna unika hotellupplevelser. Aret avslutades med en uppméarksammad bérsnotering
pa Nasdaq Stockholm.

Om undersdkningen:

YouGov's BrandIndex méater varuméarkesuppfattningen for foretag bland allmanheten. Over 160
intervjuer bland allmanheten i Sverige per dag har genomférts pa uppdrag av YouGov. Buzz-
rankingen visar varumarken med hégst genomsnitt av Buzz-poédng mellan januari och december
2015. Poangen ar representativa fér den allmanna befolkningen.

For topplistan, besok: http://www.brandindex.com/ranking/sweden/2015-annual/category/travel

For mer information, kontakta:

Thomas Engelhart, Kommersiell direktdr Scandic, 070-32 06 239
Anna-Klara Lindholm, PR-ansvarig Scandic, 070-97 35 231, anna-
klara.lindholm@scandichotels.com

Scandic ar den stérsta hotelloperatoren i Norden med ett natverk av narmare 230 hotell férdelat pa 42 000 hotellrum och
14 000 dedikerade medarbetare. Scandic Friends &r Nordens stdrsta lojalitetsprogram inom hotellbranschen med 1,6
miljoner medlemmar. Ett ansvarsfullt féretagande &r en del av Scandics DNA och Scandic ar vald till ‘best hotel brand’ i
Norden (BDRC).

scandichotels.se
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